3.-Publicidad.
3.1.- Definicion.
-La publicidad
-es un género discursivo complego
-desarrollado en la sociedad de consumo,
-de caréacter argumentativo (persuadir, convencer),
-de finalidad perlocutiva (influir en los demas),
-utilizado por los productores de bienes para darlos a
conocer (generdmente a través de los medios de
comunicacion social),

-con € fin de fomentar su adquisicion.



3.2.-Factores del mensaje publicitario.

contexto canal situacion
emisor "« mensgje Jreceptor
codigo
cQuién? ¢(Paraquien? |-¢Donde? ¢Con que medios?
cQue? ¢(Paraquée? |-¢;Cuando?
A quién? ¢Por qué? -.,Como?




6.1.-Argumentacion. Definicion:
- “Argumentar es aducir argumentos en favor de una determinada
conclusion” (V.Escandell, 1993:109).

- “[...] un emisor hace una argumentacion cuando presenta un enunciado (o
un conjunto de enunciados) E1 [argumentos] para hacer admitir otro
enunciado (o conjunto de enunciados) E2 [conclusion]” (Anscombre-Ducrot,
1983:8)

6.2.-Ar gumentacion/demostr acion.

-Si no pruebas una Guinness el dia de San Patricio, nunca sabras los que es
la cerveza negra.

® Si no sabes |o que es la cerveza negra, no podras contarsel o a nadie.

® Si no tienes nada que contar, te quedaras sin amigos.

-Si te quedas sin amigos, te dgjarala novia.

® Si tedgalanovia, tendras queir avivir con tus tios.

® S vives con tus tios, tendras que casarte con tu prima Lucy

® ...Mejor, pide una Ginness

6.3.-Esquema de la argumentacion



6.4.—Marcas 0 soportes argumentativos.
- Tiene diez afos. Puede entenderlo
- Tiene diez afnos. No puede entenderlo
- Aln tiene diez anos. * Puede entenderlo
- Aln tiene diez anos. No puede entenderlo
- Ya tiene diez anos. Puede entenderlo
- Ya tiene diez anos. *No puede entenderlo

Acciones de Telefonica (A)

1) Una oportunidad excepcional. Compreya

2) Faltan sblo tres dias para que finalice la oferta.

3) Faltan sdlo dos dias para comprar con preferencia.

4). Lunes 25 ultimo dia para comprar con prefer encia.

5) Hoy ultimo dia.

6) Bienvenidos.




6.6.—Lo implicito en |la argumentacion

razon

A
—
v

-“He tenido suerte. He aprobado dos asignaturas”.

-tener suerte

-tener suerte

conclusion
-aprobar dos
asignaturas
-aprobar dos
asignaturas




6.7.—TOpicos publicitarios
1) Argumento cuantitativo:
-N° 1 en ventas.
2) Argumento cualitativo:
-“1880: € turron mas caro del mundo”.
3) Precio.
4) Relacion calidad-precio:
-Trage 100% Lana extra. 25.950 (Milano)
5) Argumento de la seguridad y de la garantia:
-Con toda seguridad (Prosegur).
6) Facilidades:
-Le hemos quitado € hueso a las hipotecas (Banco de
Comercio).
7) Moda y disefo:
-Lo primero en seguridad. Lo ultimo en disefo. (Volvo)



6.8.-TOpicos en la promocion universitaria.

1) Futuro
(Universidades andaluzas: “Tu futuro”. “Un presente con futuro
para la Universidad de Salamanca’. “Abrimos |la puerta de tu
futuro” -Alcd&)

2) Formacion
(“Formamos personas. Formamos profesionales’ —Politécnica de
Vaencia-, “Unaformacion diferente” —Pontificia de Salamanca-).

3) Empleo
(“Empléate afondo™).

4) Innovacion y tradicion
(“Innovadora por tradicion” Sna Pablo CEU).

5) Ensefianza per sonalizada
(“Parami” —C.J. Cela).

6) Profesorado
(“Aunque no somos unos malabaristas del balon, te ofrecemos los
mejores entrenadores’).

7)Lugar ideal paratu eeccion
(“ ¢Donde megjor?’ —Comunicacion audiovisual -).

8) Facilidades
(“Ven cuando quieras’ —URL-) (On-line).

9) Seleccion y calidad



7.4.-Recursosretoricos. Funcion poética
-Jakobson: campana de Eisenhouer:

| like Ike
[4i 14k &ik]

-Juntos vamos a mas,
[xuntos vamos a mas]
-0 - 00 -

-Merecemos una Espana mejor

(endecasilabo)

-El futuro nunca espera



Juntos vamos a mas

S vamos juntos vamos a mas

Si venisjunto a nosotros vamos a mas

S no vamos juntos vamos a menos

S 'no venis junto ajvamosamemos
NOSOtros




-M ENSAJE DE | ZQUIERDA UNIDA

Con tu voto esposible

Sl votas por nosotros es posible lo
gue deseas

Mensgje perverso:

Sin tu voto no es posible

Si no votas por nosotros no es posible
lo que deseas




“Egpainava bien”

refuta

L a Espaina que tenemos va mal

implica

promete

Construiremos una Espana mejor




