Si te interesa aprender a
4

Y Investigar mercados nacionales e internacionales.
7 Desarrollar estrategias y acciones de marketing.
7 Conocer el comportamiento del consumidor.

7 Utilizar andlisis estadisticos y de datos.

7 Disefar acciones de marketing digital.

Ven a estudiar Marketing

e Investigacion de Mercados
a la Universidad de Ledn
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PLAN DE ESTUDIOS PRIMER CURSO

Primer semestre Contabilidad Analitica

Estadistica | 6 Investigacion de Mercados Cross-Cultural

Fundamentos de Administracién de Empresas Marketing de Distribucién Comercial

FOl‘mamOS titUladOS capaces de definiry

ejecutar decisiones de marketing y de investigacion de mercados en
la gestién de empresas, organizaciones e instituciones.

Fundamentos de Marketing Sistemas de Informacion Contable

Matematicas

DO OO | O

Optativa 1

Créditos Tercer Curso 510

[ 2R RNe RNe)]

Macroeconomia

, o
Qué te ofrecemos

6 CUARTO CURSO
Derecho Empresarial 6 Primer semestre ECTS
Inalé Marketi 6 Direccién de Ventas 6
e Mas del 60% del profesorado tiene el titulo de doctor, ngles en Marketing
complementado con jévenes investigadores y profesores del Microeconomia 6 Marketing Estratégico 6
ambito empresarial. Marketing en Sectores Emergentes (8}
. Técnicas Cualitativas de Investigacién de Mercados )
« Unica titulacion universitaria de Marketing e Investigaciéon de r . Publicidad 6
Mercados en el Noroeste de Espaia. Créditos Primer Curso 60
Optativa 2 6
» Formacion conjunta de marketing e investigacion de mercados. SEGUN DO CURSO Segundo J—— ECTS
« Posibilidad de cursar dobles titulaciones. Primer semestre ECTS Optativa 3 6
» Practicas curriculares y extracurriculares. Compoj@mEnteleEleonsumidor 6 Optativa 4 6
. — s Direccién de Operaciones 6 Optativa 5 6
« |Instalaciones modernas: recursos electrénicos en la biblioteca,
aulas y salas de estudio para grupos reducidos, proyectores Economia Espafiola y Mundial 6 Précticas Externas en Empresas(*) maximo] 2
multimedia y conexién wifi en todas las aulas. —
Estadistica Il 6 Trabajo Fin de Grado 12
* Programas de movilidad nacional e internacional gs 2 i
(Italia, Portugal, Reino Unido, Estados Unidos, México y Brasil, entre otros). Informéatica en Marketing 6 Creditos Cuarto Curso 60

Segundo semestre ECTS * Los alumnos que no realicen las practicas deben cursar dos optativas de 6

créditos cada una.

S Optativas

Investigacion de Mercados PRIMER SEMESTRE

2.1n « Marketing Agroalimentario >6
Credltos Segundo Curso 60 « Marketing del Sector Publico >6

Derecho de la Competencia

Direccion Estratégica

Estadistica Avanzada |

Habilidades Directivas

D OO0

Salidas profesidhale's

» Departamentos y areas de marketing.

; . o SEGUNDO SEMESTRE
* Departamentos y areas de investigacion de mercados. TERCER CURSO « Analisis Econémico Europeo .6
e Actividades emprendedoras‘ aner semestre ECTS « Anélisis de Proyectos de Inversion y Financiacion ---------=---=------------- >6
o o « Creacion de Empresas e Innovacién >6
« Marketing online. Aplicaciones de Investigacion de Mercados 6 « Investigacion de Mercados Experimental 56
« Analistas estadisticos y de datos. Decisiones Financieras 6 ’ m:r::?:z I\Uzzﬁ;zo i:
. Il | \Vanz
« Departamentos comerciales y de ventas. Estadistica Avanzada |l 6 « Recursos Comunicativos en Idioma >6
. . « Marketing Industrial >6
« Agencias de publicidad y medios. Marketing de Productos y Precios 9 - Practons | e
Marketing de Promocién Comercial 6 « Practicas Il 56
Este folleto tiene caracter informativo y puede sufrir pequefias modificaciones




