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Si te interesa aprend\r :

Proporcionar una comprension integral del
comercio exterior, incluyendo sus aspectos

economicos,juridicos y logisticos.

Dotar a los alumnos de herramientas
practicas para gestionar operaciones
internacionales de manera eficiente y
conforme a la normativa vigente.
Analizar tendencias actuales y futuras en
comercio global, con especial énfasis en
digitalizacion y sostenibilidad.

Facilitar el desarrollo de habilidades para la
negociaciony gestion de acuerdos
comerciales internacionales.

Destinatarios

Personas que desarrollan su actividad en
areas como logistica, administracion,
comercio, marketing, asesoria o gestion
empresarial y desean ampliar su perfil

profesional hacia mercados internacionales.

Emprendedores o personal de pymes con
interés en iniciar o fortalecer procesos de
exportacion e importacion.

Universidad de Ledon

Vicerrectorado de Emprendimiento,

Empleabilidad y Formacién Permanente

microcredenciales@unileon.es

FACULTAD DE CIENCIAS
ECONOMICAS Y
EMPRESARIALES

Pablo Gutiérrez Rodriguez
Catedratico de la Universidad de Ledn
pablo.qutierrez@unileon.es

Con la colaboracién de la

Camara de Comercio de Ledn

universidad
dele6n
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PREINSCRIPCION Y
MATRICULA

La microcredencial tendra un total de dos
créditos (ECTS).
Importe de la matricula: 195 €

Preinscripcion abierta desde el 18 de
septiembre al 9 de octubre:
https://preinscripcion.unileon.es/intro

Matricula abierta hasta el 20 de octubre.

FECHAS Y HORARIO
La formacion se impartira en horario de
tarde (en horario de 16:00 a 20:00),
modalidad presencial:

23 de octubre

30 de octubre

7 de noviembre

6 de noviembre

13 de noviembre

PLAN DE ESTUDIOS

Bloque 1: Contexto y estrategia de
internacionalizacién

Unidad 1.1. Introduccién. Comercio
exterior. Una vision practica

Unidad 1.2. La evolucion del comercio
mundial

Unidad 1.3. Instituciones en comercio
internacional

Unidad 14. Marketing internacional y
decision

del proceso de expansion

Unidad 15. La decision: razones de la
empresa para la internacionalizaciéon

Bloque 2: Gestion operativa del
proceso internacional

Unidad 2.1. Logistica internacional e
Incoterms

Unidad 2.2. Las aduanas

Unidad 2.3. Instrumentos de cobro
Unidad 2.4. Riesgos

Unidad 2.5. Contratacion internacional

Bloque 3: Aspectos fiscales y
practicos complementarios

Unidad 3.1. Fiscalidad. El IVA
Unidad 3.2. Otros factores practicos
Unidad 3.3. Conclusiones, retosy
perspectivas

PROFESORADO

Pablo Gutiérrez Rodriguez
Silvia Fernandez Martinez
Carlos Moran Fernandez

Alicia Rodriguez Gonzalez

universidad
deledn
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